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PROC VLASTNE DELAT
BRANDOVE KAMPANE?
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Co je klicové pro uspésnou kampaii?

1. NAPAD A KREATIVITA

dobrd myslenka, kterd odpovida na konkrétni problémy (insight)

2 e integrovany 0 BSAH, ktery funguje skrz vice kanall

3. KAM PAN, kterd neni jen o mega budgetu, ale sprdvné medialni strategii,

spravné zvolenych metrikach a optimalizaci

wetiteins CELEBRITA + chytas HUDBA + VTIP | cm00 | i eracie
~



JAKE BRANDY BUDOU USPESNE?

w.kere NASLOUCHAJI,
ODPOVIDAJI -
N E BOJ i se vystoupit z fady
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Jak inzerovat v krizi? )

Nedivejte se na marketing pouze takticky a kratkodobé. Doba covidové je docasna, dulezité

je si uvédomit, kam vase znacka sméfuje dlouhodobé.

Share of Voice primo souvisi s Market Share - Pokud z(stanete inzerovat v krizi (kdy

ostatni nasi konkurenti neinzeruji), zvysi se automaticky nas Share of Voice. Ktery postupem

Casu dorovna na stejnou Uroven i Market Share.

ESOV in a Recession ESOV in a Recession
Equilibrium Equilibrium
$5 $5 @/
Category Category
Reduces Reduces
Ad Spend 50% Ad Spend 50%
ESOV= +10

Vétsi zasah je lepsi!
Uspéch si miizeme
koupit za penize:
ESOV =SS0V - SOM
KdyZ nemas budget,
musis byt kreativni:
kreativni reklama
kompenzuje nizké
SOV.

ESQOV = Excess
share of voice

SOV = Share of
voice

SOM = Share of
market
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Doba COVIDova a realita trhu

DUE TO COVID19 BUSINESS PRESSURE, MOST AFFECTED CATEGORIES

MUST MOVE TOWARDS A HEAVIER ACTIVATION MIX

1P

IPA Databank

Binet & Field Research.
Case Studies - 1998 to 2018.

buv).

Industry standard for all category
(average) - outside of crisis time

For brands in the most challenged
category, IPA recommends to shift split
to a new brand/start up behavior — with
heavier activation weight (nudge to

2020 UPDATE

ACTIVATION
(Business)

QCCN 207

BRAND

(Brand Building/
Preference)

¢ (<]

Industry standard 2020 revision for
most affected COVID-19
categories*.
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CO VLASTNE MERIT?
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Cile brandovych kampani a jak je méFit

Cile mohou byt napfriklad:

2vjteniPOVEDOMI O ZNACCE (brand awareness)
dopad reklamy na PREFERENCE spotrebitelt (favorability)
;ména NAKUPNIHO CHOVANI (purchase intent)
navizeni ZAJMU O ZNACKU (brand interest)

P N
WEBTOP100 4 FRAGILE
N



W e

Cile brandovych kampani a jak je méFit

KPlIs:

ZASAH (REACH) = kolik lidi vidélo nasi reklamu
FREKVENCE = kolikrat dany Clovék vidél nasi reklamu (napr 3+)

EFEKT KAMPANE - navysila se znalost znacky (brand awareness)?

Zapamatovali si lidé nasi reklamu (ad recall)? Zacali preferovat nasi znacku
(favorability)? Zacali nakupovat nase zboZi (purchase intent)? Zacali vyhledavat
informace k nasi znacce?
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Zpusoby méreni brandovych kampani

MEDIALNI AUDITY = mé&teni “hard dat” - zobrazeni, zasah, fq, ...
DOTAZNIKOVE STUDIE - dotazovani panelu (fyzicky, telef., online)
BRAND LIFT STUDIES - integrované on-line dotazniky porovnavajici

efekt kampané na skupiné oslovenych vs kontrolni panel.

S Brand-lifty zacal YouTube, nyni jej nabizi i Facebook
a Seznam pro velké zadavatele. © i) im

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

SEARCH - narlst organického vyhledavani ws@m | P4 FRAGILE



Princip Brand Lift Study

STEP 1: STEP 2: STEP 3:
2 randomized groups are Surveys or Organic Search Results
generated Analysis
_0 P
@
... Surveys are served to both groups on Results are gathered and compared and

YouTube videos sent over in as early as 7 days

The exposed group are those who will

it \L’ b

Organic search data across Google and
YouTube is analysed and compared I I
H

The control group are those that were
randomly selected to see other ads

S

WEBTOP100 | 4 FRAGILE



UKAZKY
USPESNYCH KAMPANI
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Royal Crown Cola - Chodi to tu pomalu

e@vuftggm-

WMC Grey pro Kofola CR

nejlepsi hodnoceni reklamnich
expertl v Reklamni katovné 2019:

@ Ctéte hodnoceni kampané v Reklamni katovné

P
WEBTOP100 | 4 FRAGILE
.


http://www.youtube.com/watch?v=hAaTxLXXHuE
https://www.mediar.cz/galerie-reklamy/chodi-to-tu-pomalu-rc-cola-se-vraci-k-jizanskym-korenum/

GOGO feat AXE - nejoblibenéjsi reklama na ¢eském YT 2019

6OGO FEAT. AXE

ALKOSEBAVEDOMIE

Zaraguza pro Unilever (Axe)

- nejlepsi reklama na YT z pohledu
miry sledovani a interakce:

GoGoManTV @
1,81 mil. odbératel

X Na sebevédomi alkohol nepotfebujes X

Vyzkousej radsi vonavou novinku AXE ICE CHILL s chladivym efektem a #/CECHILLCHALLENGE na
zdravé sebevédomi.

4 876 547 zhlédnuti * 11. 5. 2019

)

I 54 TIS. jjﬂ 3,6 TIS.

- zajimave je, ze v Katovné propadla:

5. Axe zapojuje GoGa a Ega (33 %)


https://www.mediar.cz/galerie-reklamy/alkosebevedomi-gogo-ego-propaguje-novou-radu-deodorantu-axe/
http://www.youtube.com/watch?v=vOgPhfV00kU

McDonalds - Follow the arches

on your left

just missed us

~ \( i _L' h—-nJh

@ astral | &
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Facebook Groups - Ready to rock (Superbowl ad)

Wieden + Kennedy
pro Facebook

historicky prvni reklama
Facebooku v nejsledované;jsim
reklamnim cCase svéta (cena za
odvysilani se odhaduje na $11+M).

a je tam vSechno:) redlné
komunity, | wanna rock od
Twisted Sisters, Syl Stalone aka
Rocky Balboa a komik Chris Rock.
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http://www.youtube.com/watch?v=Rpxqja0zD5Y

Heineken: Daniel Craig vs James Bond

Publicis pro Heineken

\
~

\ 5~
ES posledni reklama Heinekenu 00
NOW Ybu C Hemeken vznikla diky spolupraci na nové

While workmg : _00.. bondovce No time to die
'b-—- ' ____Q*“

g 1
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NIKE - You can’t stop our voice

You don’t have to be a star to have a
voice. VOTE

Our purpose is to unite the world

" )
hrough sport to create a healthy
planet, active communities and an

" -

equal playing field for all.
Our purpose is to unite the world
hrough sport to create a healthy

planet, active communities and an

equal playing field for all.
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https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
https://purpose.nike.com/
http://www.youtube.com/watch?v=lqQdXlHWiL8

Cheetos - Can’t touch this

Goodby Silverstein &
Partners pro Cheetos

#CantTouchThis

Launch nového produktu Cheetos - Popcorn.

Dalsi z Uspésnych Superbowl reklam - retro is
back aneb MC Hammer v akci s flikem Can’t
touch this...

8
WEBTOP100 4 FRAGILE
.


https://www.youtube.com/results?search_query=%23CantTouchThis
http://www.youtube.com/watch?v=qgQllY4GtkE

Vybrané brandové kampané
v soutézi Web Top 100

REXONA - Mésto je tvoje fitko
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Rexona: Mésto je tvoje fitko

Zaraguza pro Unilever
(Rexona)

Rexona: Mésto je tvoje fitko
1415 865 zhlédnuti + 10. 6. 2019

ifp 2Tis. @1 540

@ Ctéte hodnoceni kampané v Reklamni katovné

i,
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Predstavuju fi revoluci pro tvé ploché nohy.



http://www.youtube.com/watch?v=GH12jW464rI
https://www.youtube.com/watch?v=GH12jW464rI&list=PLuJtSJZoaQBdKycJrHbFirhRO1Z9pOSco&index=1

Rexona: Mésto je tvoje fitko

/ Rexona @
22. listopadu 2019 - @

Rexona
Eskaltor nebo pevnd lytka? Rozhodnuti je jen na tobg. SR

#MestoJeTvojeFitko ,
T s % . . £

OBYVAK JE
TVOIE FITKO

NOHY A HYZDE

YOUTUBE.COM
Rexona: Obyvak je tvoje fitko! Nohy a Zhlédnout dalsi
hyzdé 1/6

Rexona .
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Rexona: Mésto je tvoje fitko

»
@

Patrik Prochazka pred 1 rokem

Ja nevim jak vy,ale mé se ta reklama normalné libi :D nepreskakuju to

e 12 &' <, ODPOVEDET
Martin Vasulka pred 1 rokem

Idea v/

Preparation v/

Execution v

Good Branding v/

Vic takovych reklam
Zobrazit méné

i 15 M ‘v ODPOVEDET

Ladikok Kokidal pred 1 rokem
Prvni reklema kterou sem ne preskocil ale nechal ji hrat dal

i 33 &  ODPOVEDET

@ & 0 ®

Radek Holota pred 1 rokem
Na tuhle reklamu koukam 3x denné.

i 2 &  ODPOVEDET

Dark Men pred 1 rokem

Tak to se povedlo, reklama na kterou se da divat a jesté pobavi -

i 5 &  ODPOVEDET

Tonda Cizek pred 1 rokem

Podle mé hodné dobra reklama - :

i 3 &  ODPOVEDET

Soulless pred 1 rokem

Asi najlepsia reklama ¢o uvidim tento rok :)

2 8§ v ODPOVEDET
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Co se mi na této kampani libilo?

L4 ~ & L4
Cil kampané: Spojit znac¢ku Rexona s tématem, které ji = Zasah pres 700/0 CIlO\Ie
zajimavym a odliSnym zpuisobem odlisi od konkurence . A i
skupiny + pres 1.4 milionu

Jasné definovany cil: pres budgetova omezeni dosahnout ’ ’
maximalniho zasahu a co nejvétsiho engagementu a Zh led NUTI naYouTube uvidea délky 1:45
straveného Casu s reklamou. Jak toho dosahli?

o 0 o, . rd .
- masivni medidlni zasah zdarma diky Rytmusové 85%dpozitivnl SElitiment

oznameni, ze “Otvird nejvétsi fitko ve stiedni Evropé”
- efekt kampané potvrzen pomoci Brand Lift Study: v

- nasledné silna video kampaii zejména na YT (r(izné dotazniku na Ad Recall (zapamatovatelnost
spoty dle rGznych cilovych skupin), spojena s reklamy) se reklama umistila v hornim percentilu =
dalsimi aktivitami a influencer projekty Bestin class
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Diky za
pozornost

DERIEINENE
dan@fragile.cz

www.fragile.cz

WEBTOP1



http://www.fragile.cz

