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HypeAuditor

HypeAuditor je SaaS (softwarova a servisni) spolecnost nabizejici
komplexni feseni znackam, agenturam a platformam spolupracujicim
s influencery.

HypeAuditor vyvinul komplexni sadu néstrojua pro objevovani
a srovnavani influencer( na Instagramu a na YouTube, ovéfovani pravosti
jejich uctd a sledovani vysledkl jejich marketingovych kampani.

VsSechny sluzby jsou zaloZzeny na strojovém uceni a umeélé inteligenci.
Tyto dva umoznuji identifikaci vzorcll chovani, na zdkladé kterych
algoritmus vyvozuje zavéry. Cilem HypeAuditoru je poskytovat Spickové
analytické sluzby, které zajisti, ze znacky a agentury budou efektivhé
spolupracovat s tvirci.

Spolecnost se chysta spustit Vyzkumny hub, kde budou klienti schopni
ziskat analytické vhledy do trend(l ve vybraném odvétvi, prohlizet si
postupy, které znacky a agentury implementuji, a nasledné rozvijet jejich
marketingovou strategii ovliviujici faktory na zakladée potreb

a chovani trhu.
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Fragile Media

Fragile Media je agentura zabyvajici se digitalnim marketingem, ktera
poskytuje komplexni feSeni pro uspokojeni potieb klientl. Fragile Media
se specializuje na sluzby, jakymi jsou vyvoj strategii a kreativnich
konceptd, jejich implementace, jakoz i tvorba obsahu, socidlni sité a také
kampang, které presahuji digitalni prostredi (TV).

Pristup agentury je zalozen na kombinaci zkusenosti, inovaci, kreativity
a vyuzivani dat a technologii.

Fragile Media je tymem odbornikd, ktefi vidi za hranu bézného vnimani.
Usilujeme o pfidanou hodnotu pro kazdy projekt.

Kromé vySe uvedeného se také specializujeme na oblast marketingu

influencer(l, ktery v Ceské republice v poslednich letech roste. Zajistili
jsme mnoho Uspésnych kampani influencerq, z nichZ nékteré se staly
ocenénymi, a vzdy drzime krok s novymi trendy.
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Metodologie

Tato zprava byla vytvorena s vyuzitim Al technologie HypeAuditor, ktera
umoznuje datovy pfistup k marketingu influencerl prostfednictvim
podrobnych informaci o influencerech, kampanich a trznich udajich.

Pro tuto studii jsme analyzovali instagramové (cty znacek a influencer(
umisténych v Ceské republice, které maji nejméné 1 000 sledujicich.

Abychom ziskali pfedstavu o tom, jak znacky pracuji s pfispévateli na
Instagramu, analyzovali jsme pfispévky influencerd, které maji alespon
jednu zminku o zna&ce z Ceské republiky.

Klicové hodnoty:

Doba trvani « zafi 2019 — brfezen 2020
® Znacky . 586
@® Influencefi « 7672

Prispévky se « 38,122

zminkami o znacce
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Globalni stav Influencer
Marketingu: HypeAuditor Odhady

Podle odhad(i HypeAuditoru dosahl trh instagramovych influencert v
roce 2019 5,24 miliardy USD. Béhem tohoto roku se pfijmy influencert
na Instagramu zvysily o 22 % a v prosinci 2019 dosahly 479 miliona
USD. Odhad velikosti trhu byl zalozen na 3M pfispévcich oznac¢enych
jako sponzorované na Instagramu. Podil Pfibéhli na sponzorovanych
integracich roste mésic¢né. Nase odhady ukazuji, ze globalné se 47 %

integraci vyskytuje ve formatu Pfibéhu.

Total spend Instargam Influencer marketing in 2019
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Numbers of Sponsored Stories
and Posts in Thousands
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Globalni stav Influencer
Marketingu: HypeAuditor Odhady

Oblast Instagram influencingu byla negativné ovlivnéna pandemii
COVID-19, ale nebyla tak poskozena jako mnoho jinych odvétvi. To bylo
odhaleno také pti analyze reklamnich vydaji znacek. Srovnali jsme
rozpocty vynalozené na sponzorované prispévky a Pribéhy v prvnim
ctvrtleti roku 2019 s rozpocty v prvnim ctvrtleti roku 2020 a ukdazalo
se, ze influencer marketing nezaznamenal tak prudky pokles vydaijti
jako mnoho jinych odvétvi. Je véak tfeba Fict, Ze jeho rtst byl
zpomalen.

Breakdownof expenditures on Instargam in 2019
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Globalni Stav Influencer
Marketing v Ceské republice

Velikost trhu v prvnim ctvrtleti roku 2019 cinila ptiblizné 1185 miliond
USD a v roce 2020 toto Cislo vzrostlo o 3,9 % a dosahlo 1232 milion(
USD. K nejvétsim rozpoctovym skrtlim doslo v bfeznu. Pokud porovname
bfezen 2019 s bfeznem 2020, uvidime, ze velikost trhu byla snizena o 16
milion USD (-3,8 %). Mzeme tedy vidét, ze COVID-19 znamenal zmény
a zpomalil rGst odvétvi, ale influencer marketing netrpél tolik jako ostatni

pramyslova odvétvi.

Vyuzivani socialnich siti roste, a proto roste také mnozstvi penéz na
reklamu, které jsou pfesmérovany z offline na online. Na zakladé
srovnani penéz vynalozenych na sponzorované prispevky a pfibéhy v
prvnim Ctvrtleti roku 2019 a roku 2020 odhadujeme, Ze velikost
marketingového trhu instagramovych influencer(i se bude v roce 2020
rovnat 5 az 6,5 miliarddm dolard.

V Ceské republice m4 influencer marketing své vlastni odli$né vlastnosti.
Makro a mega influencer segmenty nejsou tak prominentni. Na ceském
trhu je tedy prispévatel s vice nez 100 00O sledujicich povazovan za
makro/celebrity influencera a ti s publikem 10 000 az 100 000 patfi do
stfedni Urovné. Za druhé, na ¢eském trhu vyc¢nivéd absence pokynl
ohledné zverejriovani placenych partnerstvi. Existuji doporuceni vydana
SPIR, ale jen malo influencer( je nasleduje. Treti charakteristicky rys se
odrdzi ve zplsobu, jakym znacky pracuji s prispévateli. Na ¢eském trhu
jsou to znacky, které definuji, jaky obsah prispévatel zverejni, a proto
jsou influencefi striktné omezeni a nemaji dostatek vyjednavaci sily.
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Globalni Stav Influencer
Marketing v Ceské republice

Instargam Influencer Marketing
global spend in 2019 vs 2020
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Kapitola |

Vycet eskych influenceru
na Instagramu
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Top 10 instagramovych
prispévateltl v Ceské republice

Nejlepsi ucty z hlediska poctu sledujicich patii do kategorii Cestovani,
Obchod, Zivotni styl a Hudba.

Leos Mares

T O 923K sledujicich
@leosmares

9 Q jirkakral o
@jirkakral 845K sledujicich

3 @ bennycristo Toak < o
@bennycristo sledujicic

@ ment97 N

4 @ment97 718K sledujicich
anasulcova

> 733K sledujicich

) @anasulcova

dararolins_vermi

@dararolins_vermi 620K sledujicich

vladavideos

@vladavideos 586K sledujicich

taraspovoroznyk

@taraspovoroznyk 595K sledujicich

Martin Carev
576K sledujicich

@martin_carev

Nikol Stibrova

@stibrovicnikolka 492K sledujicich

il
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75 % prispévatel v Ceské republice
ma méneé nez 20K sledujicich

75 % Gctll prispévateld v Ceské republice ma méné nez 20K sleduijicich.
Nejvyznamnéjsi skupinou tvorici témér 50 % vSech Uctl jsou prispévatelé
s publikem 5K-20K. Pouze ¥s vSech uctl mé 20K az 100K sledujicich.
Uéty s publikem 100K+ jsou v Ceské republice velmi vzacné.

60
46.9
40
28.2
206
20
4.3
0
1-5K 5-20K 20-100K 100K—-1M
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Nejvice prispévatel v Ceské republice
spada do kategorie Krasa a Moda

Vyrazny podil 25 % patfi ptispévateldim v kategorii Krdsa a Méda. Uty
vénované Fitness a Joga a Cestovani a Cestovni ruch jsou tedy druhou a
tfeti nejvetsi skupinou. Je tieba si uvédomit, ze existuje velky podil
profild oznac¢enych jako Jiné, coz znamena, ze typy kategorii, do nichz
prispévatelé pati, jsou v Ceské republice pomérné rozmanité a pocetné.

Beauty & Fashion N 25.2
Fitness & Yoga G 9.3
Travel & Tourism G 6.8
Lyfestyle I 5.6
Photography G 47
Music I 4.3
Art & Design G 4.3
Children & Family a— 3.9
Sports s 37
Pets - 3.2
Other . 29.0%

13
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Existuje 1,5krat vice zenskych

prispévateli nez muzskych

M4 FRAGILE

Pokud jde o vék a pohlavi pfispévatel(l, mezi 18-24 let podil Zzenskych

tvlrcl je nejvétsi. Pokud jde o muze, jsou pfitomni nejvice v kategorii

25-34 |et. Celkové mlizeme vidét, ze v Ceské republice je vice

pfispévatell - zen (59 %) nez muzl (41 %) - existuje pfiblizné 1,5krat vice

Zzenskych prispévatelll nez muzskych.
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Prispévatelé vétsinou sidli
v Praze nebo v Brne

25 prispévatell se nachazi v hlavnim mésté Ceské republiky. Na druhém
misté je mésto Brno s 28,4 % prispévatelll. Ob& mésta jsou hlavni z
hlediska polohy pfispévatel(.

66.3
60
40
28.4
20
3.6
1.7
0
Prague Brno Ostrava Other
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Cesti prispévatelé vsech drovni
maji vyssi miru zapojeni nez je
globalni priumeér.

Pokud porovndme miru zapojeni ¢eskych prispévatelt s globalnimi

hodnotami, uvidime, ze vSichni, bez ohledu na velikost jejich publika, maji

své ER (mira zapojeni) vyssi nez svétovy priimér. Nejvyssi priimérnd ER

byla pozorovéna u tvlrcl s publikem 1K-5K - 6,2 %. Za zminku stoji, ze

prispévatelé s velkym poctem sledujicich, konkrétné 20K az 100K a 100K

az MM, maji také vyrazné vyssi primérné ER nez jsou primérné svétoveé

hodnoty.

619
4.56
3.55
3.22

149

I 113
1K-5K 5K—20K 20K-100K
ERCzech | @ ER Worldwide |

3.58

11

100K-1M
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Reklama v Pfibéhu Gctu
nejvétsiho prispévatele stoji od
500 do 1000 $

Odhad priimérnych cen reklamy v
profilu pfispévatele ukazal, ze ti s
publikem 100K-1M jsou nejdrazsi a
uctuji za jeden pribeh od 500
USD do 1000 USD. Nejveétsi
segment tvlrcl, jmenovité profily
s 5K az 20K sledujicich, si za
stejnou sluzbu uctuji poplatky od
15 do 50 USD.

Reklama v postu uctu nejvétsiho
pfispévatele stoji od 718 do 2
100 $

Odhad ukazal, ze cena jednoho
placeného postu se rovna 15 az
60 USD v pfipadé nejvétsiho
segmentu v Ceské republice.
Prispévatelé se 100K az 1M
sledujicich jsou placeni od 718 do
2100 USD, coz znamena, ze
reklama v postech je drazsSinez v
Pribézich.

17
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Kapitola Il

VycCet Ceskych znacek na
Instagramu
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Dulezité body

Ceské znaéky nevyuzivaji plny potencial
influencer marketingu.

Priimérna znac¢ka v Ceské republice je uvedena v maximéalné 3
pfispévcich. Znacky maji potencial prozkoumat pfilezitosti, které
partnerstvi s influencery nabizi, zejména ta dlouhodoba..

Ceské znacky ne vzdy vénuji ndlezitou
pozornost kvalité influencer(, se kterymi
pracuji.

To se tykd zejména uctl velkych znacek, které pro reklamni kampané

zaméstndvaji 100 nebo vice influencert. Prace s velkym poctem tvircd je
efektivni, pokud maji vSichni kvalitni Ucty.

[ Ve

Hlavni kategorii prispévatell, ktefi zminuji
znacky, je Krasa a Maéda.

Patfi k tomu také nejvetsi pocet Ceskych znacek na Instagramu. Znacky z
jinych kategorii musi zvysit svou pfitomnost na platformé a ti, ktefi jiz jsou
na trhu, maji pfilezitost rychle zvysit své uznani prostrednictvim influencer
marketingu z dlivodu nizké Urovné konkurence. Jedinou kategorii, kterd
je vyrazné vice nasycena nez ostatni, je Krdsa a Mdda.

Zvlastni pozornost by méla byt vénovana
muzskym influenceriim: spoluprace s nimi
pomuze posilit reakci muzského publika.

Muzsti prispévatelé tvori 30 % v Ceské republice. Navazanim partnerstvi

s nimi znacky aktivuji rlist po¢tu muzskych prispévatelll, coz pro né bude
z dlouhodobého hlediska pfinosné.

19
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Témer 60 % ceskych znacek na
Instagramu nema vice nez 20K
sledujicich

Vétsina znacek v Ceské republice mé od 5K do 20K sledujicich (48,31 %).

48.63%
45%

30.03%
30%

O,
159% 10.07%

7.68%
3.24%

<5K 5K-20K 20K-50K 50-100K 100-300K

0.34%

300K-M
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Nejlepsi znacky podle poctu
sledujicich v Ceské republice

1 @&  footshop 628K sledujicich
2 @ czusafirearms 457K sledujicich
3 A5  discover_europe_ 392K sledujicich
q4 ER2 e2cz 239K sledujicich
5 skodagram 229K sledujicich
6 Q nebbia_fitness 170K sledujicich
7 @ zetkovkotve 164K sledujicich
8 @ milionplus 158K sledujicich
o acupofstyle 147K sledujicich
10 @ narodnitym 145K sledujicich

Mrli&ml

21
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Kapitola Il

Dekddovani marketingové
strategie influencer(:

Jak Ceské znacky pracuji s
prispévateli na Instagramu
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Neplacené zminky od prispévatelu
nemusi byt nutné zdarma

Existuje mnoho zpuasobd, jak mohou znacky komunikovat s influencery
na Instagramu:

e Darky,

Partnersky marketing,

Propagacni kddy a Slevy,

Prevzeti uctu,

e Atd.

Jednim z nejucinnéjsich a nejpopuldrnéjsich zplsobl interakce je
@zminka Uctu znacky influencerem.

Zminky mohou byt placené, pokud znacka za ni influenceriim zaplati,
nebo mlze byt zdarma, pokud je influencer soucasti komunity znacky,
sdili jeji hodnoty a véfi, Ze zminka o znacce bude pro jeji publikum
uzite¢na.

V nékolika zemich jiz existuji pokyny pro influencery a znacky, pokud jde
o zminky znacky. Influencefi musi zverejnit skutec¢nost, ze produkt
podporuji z divodu placeného partnerstvi nebo osobniho spojeni se
znackou. Ta zahrnuje rodinné vztahy a bezplatné produkty a také
placené sponzorstvi. V Ceské republice takové pokyny neexistuji, nelze
tedy zcela oddélit placené a neplacené zminky.

23
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Cesti prispévatelé preferuji
zminky velkych znac¢ek majicich
publikum 300K+

Cim vice ma Géet znacky odbératel(, tim vice zminek obdrzi od
prispévatell. U uctld s 50K az 30K sledujicich zstava pocet prispévateld,
ktefi je zminuji, témer nezmenén. PocCet zminek se vyrazné zvysuje, kdyz
znacka prekroéi referenéni hodnotu 300K sledujicich. Uéty s publikem
300K—1M maji témer 6krat vice zminek nez ucty s poctem 100K—-300K.

1500
1374
1000
500 418
244 229
66 77 102
20 25 35 73 75
0 = m B ] A
<5K 5K—-20K 20K-50K 50-100K 100-300K  300K-1M

Average number of contributor's posts

® Average number of contributors per brand
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Cesti prispévatelé preferuji
zminky velkych znacek majicich
publikum 300K+

Nejlepsi znacky podle poctu zminek v Cestine

1 czusafirearms 585 zminky

2 \OGlLE vogueczechoslovakia 444 7minky

3 Q nebbia_fitness 440 zminky
4 skodagram 252 zminky

5 filfie footshop 251 zminky
6 PLLE elleczech 154 zminky
7 bendit benefitcosmeticscz 134 zminky
8 sputnik_turista_cz 134 zminky
9 Dcﬁmi dermacol_cz_sk 132 zminky
10 LIVH nyxcosmetics_czsk 125 zminky

25
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Veétsina ceskych znacek je
zminéna 10 az 30 tvurci

Vétsina znacek v Ceské republice méa od 10 do 30 prispévateld, ktefi se o
nich zminuji. Nizky pocet zminek naznacuje vétsi potencial pro znacky,
které budou vyuzivat influencer marketing v plné mire.

63.0
60
40
219
20
1.3
3.9
0
10-30 30-50 50-100 over 100
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Znacky v Ceské republice
dostavaji v pruméru 3 prispévky s
jejich uvedenim za pul roku na
influencera

Influencer marketing je dlouhodoby proces. Jednorazova kampan muze
prinést rychlé vysledky, ale vétsiho dopadu se dosahne, kdyz znacka
navaze dlouhodobé partnerstvi s influencerem. Vyhodné je, kdyz si
znacka vytvofi vztah s prispévatelem, ktery se mlze stat ambasadorem
znacky stojicim za jejimi hodnotami. V priméru jeden prispévatel v
Ceské republice vydava 3 piispévky vénované znaéce, coz naznaduje, ze
Ceské znacky nevyuzivaji plny potencial influencer marketingu a
prevazne zamestnavaji prispevatele jednorazove.

3.36
3.29 3.29
3.04 306
3 2.87
2
1
0
<5K EK-20K ~ 20K-50K  50-100K  100-300K  300K-M
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Mira zapojeni uctu znacky je nizsi
nez u prispévatele

Vétéina znacek v Ceské republice ma od 10 do 30 prispévatelll, ktefi se

o nich zminuji. Nizky pocet zminek naznacuje vetsi potencial pro

znacky, které budou vyuzivat influencer marketing v plné mire.

Category Name

Music

Cars & Motorbikes
Entertainment
Sports
Photography
Fitness & Yoga
Beauty & Fashion
Movies & TV
Clothes

Travel & Tourism
Luxury Goods
Technology
Restaurants

Pets & Animals
Children & Family

Howto & Style

@ ER Contributors

%

3.38
2.21

5.08
3.08

1.13
0.56

4.75
3.30

6.42
2.10

3.48
1.84

3.62
1.95

3.10
1.63

4.37
1.93

4.54
2.92

2.66
0.97

3.55
1.65

3.18
2.40

5.51
3.76

4.23
1.15

| ® ER Brands

o
N
IN
[¢)]
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Kapitola Il

Jaky rozpocet dedikuji
znacky influencer
marketingu
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Pouze 14 % vsSech prispévku
zminujicich znacku jsou sponzorované

Analyza Ceskych znacek ukazala, ze je sponzorovano pouze 14 %
pfispévkd zminujich znacku. 86 % prispévkl uvadéjicich znacku neni
oznaceno jako #ad. Pocet sponzorovanych pfispévkd je pravdépodobné
vyssi, protoze tvlrci obvykle nesdéluji skutec¢nost, Zze k placenému
partnerstvi doslo. Je zndmo, ze sledujici mohou reagovat na placeny
pfispévek negativné, protoze vidi takové zvefejnéni jako neupfimné a ze
prispévatelé je zverejnuji prevazné kvdli zisku.

Number of sponsored posts « 14%

@® Number of posts - 86%
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Pouze 14 % vsSech prispévku
zminujicich znacku jsou sponzorované

Nejlepsi zna¢ky podle poctu placenych zminek v Ceské republice

sputnik_turista_cz 57 Placené zminky

2 pHmpS philipscz 49 Placené zminky

3 skippy.cz 47 Placené zminky
4 ~—=— rowenta_czsk 40 Placené zminky
5 Q vuch_com 36 Placené zminky
6 (£6; albi_cz 35 Placené zminky
7 MOGLE  vogueczechoslovakia 33 Placené zminky
8 Q nebbia_fitness 33 Placené zminky
9 collalioc  collalloc 32 Placené zminky
10 heurekacz 32 Placené zminky
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Odhadovany rozpocet reklamni
kampane je umeérny poctu
sledujicich dané znacky

Jak bylo zminéno, neexistuji zadné oficialni pokyny pro Ceské
influencery, pokud jde o zverejhovani sponzorovanych reklam. Presto 14
% prispévkd influencerd zminujich znacku, které jsme nasli, bylo
oznaceno jako reklama, takze mizeme odhadnout rozpocet na reklamu.
Hlavni tendence spociva v tom, Ze rozpocet je Umeérny poctu sledujicich,
ktery Ucet znacky ma. Primérna cena za zminku se rovna 13,3 USD.

Estimated budget by brand's number of followers

$21.502
$20.408
$20K
$16.486
$15K
$11.016
$10K
$5.622
$5K $3.881
0
<5K 5K—20K 20K-50K 50—100K  100-300K  300K-1M
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Odhadovany rozpocet reklamni
kampane je umeérny poctu
sledujicich dané znacky

Primérné CPM 13.31%

Estimated budget by number of paid contributors

$30K
$27.264

$20K $18.947

$11.215

$10K
$4.520

10-30 30-50 50-100 over 100
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Zminky, které nejsou oznaceny
jako placené, maji hlavni dosah
na uctech velkych znacek

Ucty znacéek s publikem 300K - 1M maji vyrazné vétéi dosah nez znacky
se vsemi ostatnimi velikostmi publika. Dokonce zaznamenavame az
pétindsobny rozdil v dosahu mezi skupinou znacek, které maji 100K -
300K sledujicich a skupinou, kterd ma 300K az 1M sledujicich. Je tfeba
poznamenat, ze placeny dosah nejvétsich uctl predstavuje pouze 13 %
jejich celkového dosahu, zatimco u znacek s publikem od 100K do 300K
predstavuje placeny dosah 36 %.

Reach of contributor's posts with brand mentions

19 946 259
3699 341
3M 2 825353
2 607 418
oM
1859 192
1061204 1240 026 106 606
" 764 405 3 301
210 863
272 157 l
0 [ ]
<5K 5K-20K  20K-50K  50-100K 100-300K  300K—1M

Reach

@® Paidreach

34



‘ M4 FRAGILE

Prevladajici pocet znacek a

prispévatelu, kteri je zminuji, jsou
v kategorii Krasa a Moda

Nejvyssi pocet znacek a prispévatell, ktefi je zminuiji, vidime v kategorii Krdsa a Méda -
40,7 % u znacek a 39,6 % u prispévatell. Druhé misto ma kategorie Fitness a J6éga s
vyrazné nizsim zastoupenim - 10 % a 14,2 %. Je zajimavé, Ze pocet prispévateld, ktefi
prispivaji v rdmci této kategorie, je vys$si nez pocet znacek. To mlize znamenat, Ze jéga
v soucasné dobé roste na popularité mezi Ceskymi uzivateli Instagramu. Ostatni znacky,
které jsou zminény, jsou v kategorii Hudba, Sport a Cestovani a Cestovni ruch.

10 20 30 40

o

Brand’s category %

Beauty & Fashion

39.9
Fitness & Yoga
14.1 D

Music

7.0 S
Sports

7.3
Travel & Tourism

5.9 B
Cars & Motorbikes

6.1 IS
Restaurants
Movies & TV 56 B
Clothes 28 B
Entertainment 22 B
Pets & Animals 21 B
Children & Family 17 )
Photography 1.7 )
Howto & Style 14 )
Technology 06 1
Luxury Goods 03

Brands | @® Contributors 35
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Prevladajici pocet znacek a
prispévatelu, kteri je zminuji,
jsou v kategorii Krasa a Méda

Nejvyssi pocet znacek a prispévatel(, ktefi je zminuiji, vidime v
kategorii Krdsa a Méda - 40,7 % u znacek a 39,6 % u prispévateld.
Druhé misto ma kategorie Fitness a Jéga s vyrazné nizsim
zastoupenim - 10 % a 14,2 %. Je zajimavé, ze pocet prispévatelll, ktefi
prispivaji v rdmci této kategorie, je vyssi nez pocet znacek. To mize
znamenat, Zze jéga v soucCasné dobe roste na popularité mezi
ceskymi uzivateli Instagramu. Ostatni znacky, které jsou zminény,
jsou v kategorii Hudba, Sport a Cestovani a Cestovni ruch.
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Prevladajici pocet znacek a
prispévatelu, kteri je zminuiji,
jsou v kategorii Krasa a Mdda

20 30 40

o
o

Brand’s category %

Beauty & Fashion

Fitness & Yoga

(e
14.1 IS
Music
Sports 7.9 N
Travel & Tourism 73—
Cars & Motorbikes 59 S
Restaurants 6.1 [ED
Movies & TV 56 [
Clothes 28 @
Entertainment 22 @
Pets & Animals 21 #
Children & Family 1.7}
Photography 1.7 )
Howto & Style 1.4 )
Technology 06 |
Luxury Goods 03 |
Brands | ® Contributors
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Zeny tvori 70 % prispévatelt
uvadejicich znacky

Hlavnimi prispévateli v Ceské republice jsou zeny ve véku 18 az 34 let.

Existuje také znacny pocet muzskych influencer( ve véku mezi 25 a 34
lety.

@ Male - 30.7%

® Female - 69.3%

35.2

30
26.7

20

14.
10
6.6 56
3.4 4.5 o
1.0 :
o - . ll -8 0.0. 0.10.
13-17  18-24 25-34  35-44 45-54 55-64 65+

@ Male | ® Female |
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Rozdéleni prispévatell podle
pohlavi a kategorie

o

Category Name 25% 50% 75% 100%

Photography
Music

Cars & Motorbikes
Sports

Clothes

Travel & Tourism
Pets & Animals
Movies & TV
Entertainment

Restaurants

Books

Fitness & Yoga
Beauty & Fashion
Luxury Goods
Children & Family

Howto & Style

@ Male | ® Female

37



b M4 FRAGILE

Rozdéleni prispévatelu podle
pohlavi a kategorie

Znacky, které davaji prednost spolupraci s muzskymi prispevateli, patfi
do nasledujicich kategorii:

e Fotografovani,
e Hudba,

e Auta a Motocykly.

Nejméné 70 % prispévatell, ktefi propaguji znacky z téchto kategorii,
jsou muzi.

Zeny prevladaji, pokud je zna¢ka v jedné z nasledujicich kategorif:

e Jak na a Styl,

Déti a Rodina,

Luxusni Zbozi,

. Krasa a Mdda,
. Fitness a J6ga,

Knihy a Literatura

Nejméné 75 % prispévatelll v téchto kategoriich jsou Zeny.

38



b M4 FRAGILE

Vice prispévatelll neznamena
nutne lepsi skore

Uroveri znacky S M L XL
Pocet prispévatell 10-30 30-50 50-100 pres 100
Excelentni 5.58 % 6.35% 5.22 % 4.44 %
Velmi dobré 17.38 % 17.59 % 17.59 % 13.70 %
Dobré 37.91% 38.67 % 36.77 % 34.52 %
Primérné 22.94 % 2218 % 22.94 % 26.08 %
Podpramérné 10.96 % 10.33 % 11.96 % 14.58 %
Slabé 5.22 % 4.89 % 6.34 % 6.68 %

Pro vyhodnoceni kvality profilu tvirce vytvorila spole¢nost HypeAuditor skére
kvality publika. Je to Skala 1-100, ktera méfi kvalitu publika influencera. AQS neni
fixni metrika: odrazi také zmeény, ke kterym dochazi na uctech, a jejichz vysledkem
je lepsi nebo horsi skére. Celkovy vykon kazdého pfispévatele je porovnan s jinymi
influencery na Instagramu ve stejné kategorii a se stejnou velikosti publika, aby bylo
mozno posoudit kvalitu uctu.

Vysledky naznacuji, ze znacky v Ceské republice dostavaji zminky vétsinou od
prispévatell, jejichz Gcty maji velmi dobrou, dobrou nebo priimérnou kvalitu. Pokud
zkombinujeme pocet G¢tl s podprimeérnou a Spatnou kvalitou, uvidime, ze jejich
podil se rovnd priblizné 15 % az 22 % vSech Uctd, které obsahuji zminky o znacce.
Aby byla reklamni kampan efektivni, mély by znacky uvadét pouze prispévatele s
dobrou kvalitou uctd.

V Ceské republice se znac¢ky zamétuji hlavné na velikost publika prispévatel(,
pficemz pfi vybéru kampané se nezaméruji na typ publika a kritéria, jakymi jsou
mira zapojeni, demografie publika a kvalita U¢tu pfispévatele. Vétsi pozornost
vénovana témto poslednim tfem bod(m vsak zajisti vySsi ndvratnost investic
kampané, protoze vybér prispévatelll bude vyrazné presnéjsi.
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Prispévatelé zminuji znacky na
obrazcich, nikoli ve videu

Distribution of posts with mentions by content type

Video « 91%

@® Photo - 90.9%

Top 5 znacek, které pouzivaji video

formatmind

rustytoothbrush 5 ceskyflorbal
3 @ bastlinstruments

5
=
28

Vétsina prispévateld zminiuje ¢eské znacky v obrdzkovych prispévcich -
podil tohoto obsahu ¢ini témér 91 %. Mlzeme tedy fici, ze pfispévatelé
nepouzivaji format videa ve velké mire.
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Obrazky dominuji ve vsech
prispévcich se zminkami o znacce

o

Category Name 25% 50% 75% 100%

Music
Entertainment
Photography
Beauty & Fashion
Clothes

Luxury Goods
Restaurants

Children & Family

Books

@ Photo | ® Video |

Jedinou kategorii, kterd ma vyrazny podil na obsahu videi, je Hudba.
Video predstavuje 20 % veskerého obsahu.
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www.hypeauditor.com www.fragile.cz

info@hypeauditor.com info@fragile.cz



